O uivo e o refinchar nos folhetins graficos:

0 uivo e o relinchar nos folhetins
graficos: o folclore na induastria cultu-
ral brasileira

Bruno Silva de Oliveira*
Alexander Meireles da Silva**

Resumo: Uma histdria folclorica, ao ser contada de geracgéo para geracgao,
sofre algumas alteracdes, seja na sua identidade discursiva, em seu
significado, em seu enredo ou em seu veiculo de transmissao, fato este
observado nos contos de fadas classicos transcritos pelos Irmdos Grimm.
Com o advento da IndUstria Cultural, as pessoas passam a ter mais acesso
a este tipo de narrativa, ao passo que se tem mais versfées de uma mesma
histdria. Este artigo objetiva analisar o mito do lobisomem e da mula
sem cabega no livro O Saci (1921), de Monteiro Lobato e nas historias em
guadrinhos homdénimas de Mauricio de Sousa, para comprovar que um
mesmo produto cultural, com o passar do tempo e veiculado em diferentes
suportes, pode sofrer algumas transformaces. Para tal, utilizar-se-a como
suporte tedrico os autores: Mario Corso, Luis da Camara Cascudo, Umberto
Eco e Nelly Novaes Coelho.

*Licenciado em Letras Portugués/Inglés - Mestrando — Programa de Pds-graduacédo
em Estudos da Linguagem - Universidade Federal de Goias (UFG). Bolsista FAPEG,
sob a orientacéo do Dr. Alexander Meireles da Silva, participante do grupo de pes-
quisaL LM.E.S. (Literatura e Imaginario, Marginalidade, Estética e Sociedade), vincu-
lado ao projeto de pesquisa “Fronteiras do Fantéstico: Leituras da Fantasia, do Gético,
da Ficgao Cientifica e do Realismo Magico” e a dissertagdo “Onde o bicho-papéo se
esconde: 0o medo dos animais na Literatura Fantastica”. E-mail: bso_15@hotmail.com.

** Professor Doutor - Departamento de Letras e do Programa de Pés-graduagdo em
Estudos da Linguagem da Universidade Federal de Goias (UFG), Campus Avang¢ado
de Cataldo (CAC). Coautor deste artigo e orientador da dissertagdo acima mencio-
nada, lider do Grupo de Pesquisa L.I.M.E.S. e coordenador do projeto “Fronteiras
do Fantéstico: Leituras da Fantasia, do Gético, da Fic¢do Cientifica e do Realismo
Magico”. E-mail: prof.alexms@gmail.com .



Revista Rascunhos Culturais * Coxim, MS ¢ v.3 * n.6 « p. 165-131 « jul/dez. 2012

Palavras-chave: Lobisomem; Mula sem cabeca; Folclore; Histéria em
guadrinhos.

Abstract: A folk story to be told from generation to generation undergoes
some changes, either in its identity, its meaning, its plot or its vehicle for
transmission, a fact observed in classic fairy tales transcripted by the Brothers
Grimm. With the advent of Cultural Industry, people now have more access
to this kind of narrative while they have more versions of the same story.
This article aims to analyze the myth of the werewolf and the headless mule
in O Saci (1921), by Monteiro Lobato and in homonymus comics by Mauricio
de Sousa, to prove that the same cultural product over time and aired on
different media can suffer some transformations. In this order, it is used as
theoretical support authors such as Mario Corso, Luis da Camara Cascudo,

Umberto Eco and Nelly Novaes Coelho.
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Quando se pensa em saci, vem a tona, oriunda de nossa memo-
ria, outras entidades da cultura popular e do folclore brasileiro, tais
como a cuca, o lobisomem, a mula sem cabeca, o curupira, 0 homem
do saco, o boi da cara preta. Mas nao sao apenas essas figuras que
constituem o Folclore Brasileiro. Segundo Nelly Novaes Coelho no
verbete “Folclore”, incluso no E-Dicionério de Teoria Literaria (2012),
esse ¢ um termo aportuguesado do inglés folklore, cuja acepcao inicial
era “conjunto de modos de sentir, pensar, agir ou cantar, ligados ao
arcaico e proprios das camadas populares incultas, nas sociedades
civilizadas” (COELHO, 2012, n.p.). Hoje se entende como manifes-
tacBes folcldricas, os impulsos e as “forgas inconscientes, ligadas a
prépria alma do povo que as recebeu de uma fonte comum univer-
sal, acolheu-as com sua maneira de ser e transformou-as em hdimus
nacional, em raizes” (COELHO, 2012, n.p.) sendo produtos oriundos
do folclore: lendas, baladas, tradi¢cdes, comidas tipicas, anedotas,
dancas, canc¢des, mitos, objetos e utensilios, fabulas, entre outros.
Esses passaram a ser valorizados a partir do Romantismo, movimento
cultural que, entre outros intentos, visava preservar conhecimentos
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e produtos culturais oriundos da nacéo e transmitidos de geracdo
para geracdo, desse movimento literario surgiu a Literatura Oral.

Compdem essa modalidade da literatura, segundo Luis da Camara
Cascudo em Literatura oral do Brasil (2006, p. 21-22), as est0rias, 0s cantos
populares e tradicionais, as dancas de roda, os jogos infantis, as cantigas
de ninar, as anedotas, as adivinhas, as lendas, os mitos, entre outras.
Sao manifestagdes culturais de cunho popular, formas artisticas sem
uma datagdo especifica de produgao e com abrangéncia espacial, nao
possibilitando a identificagdo desta manifestagao com um dado espago
ou dada localidade, frutos da memodria coletiva, ndo possuiam, em sua
origem, versao escrita, nem autor; tomemos como exemplo alguns contos
de fadas classicos, tais como “Branca de Neve e os sete andes”, “Cha-
peuzinho Vermelho”, “Rapunzel”, “A Bela Adormecida”, entre outros.
Eles séo contos folcldricos orais que nédo tém data especifica de criagao,
mas que Jacob e Wilhelm Grimm, a partir de suas pesquisas com o povo,
transcreveram no século XIX e que vivem namemdria do povo até hoje,
mas ndo da mesma forma que os irmaos Grimm coletaram; esses contos
foram adaptados, modificados e resignificados pela indutstria cultural.

Assim, este artigo objetiva analisar o mito do lobisomem e da
mula sem cabeca, que pertencem ao folclore brasileiro, em dois pro-
dutos da industria cultural: no romance O Saci, de Monteiro Lobato,
escritor percursor, no Brasil, na publicacédo de livros em escala indus-
trial; e nas historias em quadrinhos de Mauricio de Sousa, famoso
quadrinista brasileiro da segunda metade do século XX e inicio do
século XXI, tendo como versao original destes mitos aquelas pre-
sentes no livro Monstruario, de Mério Corso (2004). Esse artigo visa
provar que um elemento cultural ao ser transposto por linguagem
diferentes (no caso, oral por Corso, linguagem escrita por Lobato e
linguagem verbal e ndo verbal por Sousa) pode ser revestido por um
novo discurso e ter uma nova identidade. Para tal, iniciaremos com
a apresentagdo de alguns conceitos como o de cultura, identidade
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e industria cultural, seguidos da exposicdo e da analise das obras
propriamente ditas.

Cultura e a Industria Cultural

Inicialmente entendeu-se cultura como uma palavra que fazia
oposi¢ao ao barbarismo, como apresenta John Lyons em Linguagem
e cultura (1987), os povos que possuiam cultura eram aqueles que
estavam sob o regime de Roma e 0s povos a margem desse dominio
eram considerados barbaros, sem cultura. Com o passar do tempo,
essa visdo preconceituosa deu espaco para uma visao antropologica,
ndo sendo influenciada pela ideia de progresso humano nao possuin-
do “nenhum julgamento de valor a priori quanto a qualidade estética
ou intelectual da arte, literatura, das institui¢cdes etc. de determinada
sociedade” (LYONS, 1987, p. 224). Cultura, segundo Lyons (1987),
seria 0 conhecimento que o individuo adquire a partir do convivio
em sociedade ou grupo coeso, conceito muito préximo ao apresen-
tado por Alfredo Bosi em Dialética da colonizagéo (1992, p. 16), de que
cultura é “o conjunto das praticas e das técnicas, dos simbolos e dos
valores que se devem transmitir as novas geracdes para garantir a
reproducéo de um estado de coexisténcia social”.

A cultura ndo deve ser pensada como algo simples, Gnico
e estanque, pelo contrario, ela ¢, como apresenta Durval Muniz de
Albuquerque Junior em Fragmentos do discurso cultural (2007),

um conjunto multiplo e multidirecional de fluxos de
sentido, de matérias e formas de expressao que circulam
permanentemente, que nunca respeitaram fronteiras, que
sempre carregam em si a poténcia do diferente, do criativo,
do inventivo, da irrupcéo, do acasalamento (p. 17).

A partir dessa, entende-se a cultura como uma entidade abstrata
inerente atodo grupo social, ndo tendo limites temporais ou espaciais,
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podendo se expandir, de forma progressiva, na escala temporal e
ampliar ou reduzir sua influéncia na escala fisica do espago, agre-
gando ou negando valores para que sua esséncia seja perpetuada.
Toda forma de cultura é desenvolvida por um conjunto de homens
de dado periodo historico, ndo estando pronta e acabada como ja
dito, ela adquiri novas formas e estruturas com o passar do tempo
e a partir do contato com outras formas de cultura, ndo sendo este
contato um quesito obrigatorio e necessario para sua transformacéo,
podendo se modificar a partir de outros fatores como: espago, clima,
politica, entre outros.

A cultura deve ser entendida como uma entidade plural,
nao existindo uma cultura, mas varias, afirmativa esta oriunda do
entendimento que o proprio ser humano é plural dada suas particu-
laridades econémicas, sociais e religiosas, apenas para citar alguns
campos, estando este fato ligado diretamente a identidade do homem,
tomando-se aqui como conceito de identidade o apresentado por
Cleudemar Alves Fernandes em Analise do discurso: reflexdes intro-
dutorias (2008). Como o autor coloca: a identidade “néao é fixa, esta
sempre em producéo, encontra-se em um processo ininterrupto de
construgdo ¢ caracterizado por mutagdes” (FERNANDES, 2008, p.
34), assim se a identidade do homem muda, a sua cultura acompanha
essa transformacéo.

Como ja dito, a cultura ¢ um produto social que uma geragao
transmite para outra, Umberto Eco em Apocalipticos e Integrados (2011)
cita um texto que conta a recepcao hostil do rei egipcio Tamus a escrita,
essa ultima € apresentada como um auxilio a memdria e a dissemi-
nacdo do saber, s que o rei repudia essa nova ferramenta, pois ele
acredita que recordar informag0es ¢ uma obrigagao interna, func¢ao da
memdria, ndo podendo ser auxiliada por um elemento externo ao ser
humano. Eco (2011) afirma que esse pensamento ¢ retrogrado e que
atualmente seria impossivel lembrar-se dos diversos conhecimentos
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e das informacgdes unicamente com a ajuda da memoria, cabendo a
escrita auxilia-la nessa fungdo. A escrita propiciou a conservacgéo de
diversos produtos culturais, mas nem todos tinham acesso a esses
produtos escritos. Tomemos como exemplo um livro. Até o século
XV, este era manuscrito e produzido um de cada vez, levando muito
tempo, dependendo do tamanho da obra, para ser reproduzida. Mas
no referido século, ocorre uma revolugdo no modo como propagamos
e como recebemos bens culturais, Johannes Gutenberg inventa a im-
pressa, 0 que provoca uma grande transformagéo: se antes as pessoas
ndo compravam livros, porgque estes eram caros e escassos, com a
invencdo de Gutenberg, eles se tornam mais acessiveis para o publico
letrado, podendo se observar este fendmeno da popularizacao do livro
a partir da publica¢do da Biblia.

A impressa € o elemento que propicia a criagdo da “Industria cul-
tural”, termo cunhado por Adorno e Horkheimer no livro Dialética do
esclarecimento (1947), e apresentado pelo filosofo italiano Umberto Eco
(2011) como a juncdo da “ideia de cultural (que implica um privado e
sutil contato de almas) com a de indUstria (que evoca linhas de mon-
tagem, reprodugdo em série, publica circulagao e comércio concreto
de objetos tornados mercadorias)” (p.12), ou seja, a cultura cessa de
ser uma entidade passada de geracéo para geragéo a partir do contato
fisico entre um pequeno grupo para se tornar uma mercadoria que um
grande publico tem acesso, ndo havendo delimitacdo de quem pode
té-la, basta ter dinheiro para compra-la, ndo se restringindo a um dado
grupo ou aum determinado espaco. Para Adorno e Horkheimer, todos
agora podem ter acesso a uma forma de cultura praticada fora de seu
meio fisico. Tomés Tadeu da Silva em Teoria cultural e educagdo: um vo-
cabulario critico (2000), se refere a este processo da industria cultural
como as “formas culturais cuja producéo, distribui¢do e consumo, sob
as condic6es do capitalismo avancado, obedecem a légicas e funcgdes
similares as da producdo, distribuicdo e consumo de qualquer outro
produto industrial” (p. 70). Apresentando como exemplos de veiculos
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gue trabalham em prol da industria cultural, como base em Adorno e
Horkheimer, o radio, a televisao, o cinema, as historias em quadrinhos
ou 0s romances graficos, e além desses podemos citar exemplos mais
atuais como a internet e as redes sociais. A cultura, ao ser produzida
como mercadoria, passa a ser

fetichizada: o consumidor “gosta” de um determinado
produto cultural nao por causa de suas qualidades estéticas
“intrinsecas”, mas precisamente porque ele é considerado
sucesso, esquecendo-se, tal como ocorre No processo mais
amplo de fetichiza¢do da mercadoria, que ele proprio
contribuiu para fabricar esse sucesso, ao pagar por aquele
produto. (SILVA, 2000, p. 70-71)

Ha tedricos que apontem a industria cultural como um meca-
nismo ruim para a propagacgao da cultura, Eco (2011) os chama de
“Apocalipticos”, pois veem a cultura como um bem elitizado que as
massas ndo podem ter acesso, e 0s produtos da industria cultural,
segundo Silva (2000), s6 “alimentam o conformismo, a passividade
e a alienagdo do consumidor, eliminando, inversamente, qualquer
possibilidade de reflexdo, consciéncia e pensamento autdbnomos e
divergentes” (p. 71). Ainda segundo o pensador italiano, a cultura
seria dividida em trés niveis diferentes: o high culture, midcult e mass-
cult, sendo a high culture, a cultura das elites e a mass cult, a cultura
das massas. Mas ha também tedricos que defendem que a indtstria
cultura € positiva e leva cultura para todos os setores da sociedade.
Este ¢ o grupo que Eco (2011) chama de “Integrados” ao acreditarem
gue os veiculos da industria cultural,

colocam os bens culturais a disposicao de todos, tornando
leve e agradavel a absorcédo das nogdes e a recepgdo de
informacdes, estamos vivendo numa época de alargamento
da area cultural, onde finalmente se realiza, a nivel amplo,
com o concurso dos melhores, a circulacdo de uma arte e
de uma cultura “popular” (p. 09).
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A industria cultural disponibiliza cultura a todos, sem distincéo.
Assim passa-se a explorar o objetivo deste trabalho como manifesta-
¢Oes folcldricas, bens culturais pertencentes @ memoria popular, sdo
apresentados pela industria cultural.

Trés versdes de dois mitos populares

7

Mito, segundo a acepc¢do de Cascudo (2006), ¢ “uma narra¢do
de histdria fantastica, desfigurada pela credulidade, agindo no sentido
maravilhoso” (p. 111), ele “‘age e vive, milenar e atual, disfargado noutros
mitos, envolto em crendices, escondidos em medos, em pavores cujas
raizes vém de longe, através do passado escuro e terrivel” (CASCUDO,
2006, p. 112). Mitos sao narrativas, que segundo Bernadette Bricout no
prefécio da obra O olhar de Orfeu: os mitos literarios no ocidente (2003),
fazem parte da memoria coletiva, residiam na oralidade, transmitido
dos mais velhos para os mais novos, tendo-se acesso a essas narrativas
tradicionais através de seus registros escritos. Quando uma culturanao
tem os registros escritos de seus proprios mitos, ela absorve os de outras
culturas, geralmente a greco-romana.

Fato este observado no mito do lobisomem, tdo difundido nas
regides rurais e no nordeste brasileiro. Cascudo (2006, p.112) afirma
que o lobisomem brasileiro tem origem no Licantropo da Grécia e no
Versipélio de Roma. Corso (2004), por sua vez, aponta que esse mitonao
respeita fronteiras, pois estd presente em diversas culturas, existindo
diversas versdes acerca dessa narrativa oral. Ainda segundo ele, alenda
do lobisomem brasileiro se adaptou as nossas terras, versao essa que
tomaremos como original e que iremos comparar com as apresentadas
por Monteiro Lobato em O Saci (2007) e por Mauricio de Sousa em O

lobisomem (2003).

Corso (2004, p. 117-118) fala que o lobisomem ¢ um homem alto
que possui olhos encovados, ¢ magro, palido e tem um aspecto de
doente durante o dia e nas noites de sexta-feira que a lua esté cheia,
se transforma em lobo com os membros humanos. Quando trans-
formado ataca qualquer pessoa, mesmo que esta seja um amigo ou
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parente. Acerca de sua origem ndo hd um consenso, expde-se quatro
justificativas: (1) de que ele era o sétimo filho de uma prole sé de
meninas; (2) ele era o sétimo filho de uma prole s6 de meninos; (3)
que ele era um homem normal até que transgride um tabu sexual,
tal como namorar irma ou comadre; ou (4) que ele ¢ filho de relagdes
proibidas. O autor aponta que armas brancas ou balas envoltas em
cera de velas bentas sao eficazes na luta contra o monstro e que para
fazé-lo voltar ao normal, alguém deve sangra-lo.

O Saci, segundo Evandro do Carmo Camargo em Algumas notas
sobre a trajetoria editorial de O Saci (2009), apresenta para as criangas
brasileiras algumas das principais criaturas do folclore brasileiro,
chegando a ser um “verdadeiro manual do folclore brasileiro para
criangas” (CAMARGOQO, 2009, p. 93). Por apresentar inimeras criatu-
ras folcléricas passa a ser uma fonte que diversos autores ao escrever
sobre esse tema. Mas segundo Camargo (2009), Lobato ndo é uma
fonte fidedigna sobre o folclore brasileiro, pois “nem sempre ¢ fiel
as versdes consagradas pela tradicao popular” (p. 94), citando o
saci como exemplo de figura folcldrica que foi desmistificada pelo
autor, até mesmo infantilizada, abrandando os seus tracos e suas
origens demoniacas.

O lobisomem ¢ descrito por Lobato (2007) como uma besta que
procura carne humana, possui a pele virada — “o pelo para dentro e
a carne para fora” (p. 53) — sendo um lobo perfeito. O autor aponta
que o monstro € o sétimo filho de sete filhos homens que nas noites
de sexta-feira, ndo necessariamente as de lua cheia, se transforma
na fera que ataca galinheiros, cachorros e criangas que estdo em seu
caminho, para acabar com a transformacéo, deve-se cortar uma das
patas desse, deixando-o aleijado pelo resto da vida.

Ja Mauricio de Sousa na histéria em quadrinho O lobisomem
(2003) apresenta a historia desse mito com humor préprio do autor e
do género. Chico Bento narra o mito para seu primo durante a noite,
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inicialmente, a personagem descreve o lobisomem fisicamente, como
pode ser observado nas imagens 01 e 02.

Imagem 01

Fonte: SOUSA, 2003, p. 03

Imagem 02

Fonte: SOUSA, 2003, p. 03

174
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Nota-se que a descrigao fisica apresentada por Sousa (2003) ¢ amais
minuciosa das trés, mas ha um traco que as une, a exposi¢ao de caracte-
risticas que visao suscitar no leitor ou no ouvinte medo. Este fato pode
ser observado claramente nas duas imagens, sendo que, na primeira,
Chico Bento tenta provocar medo no seu ouvinte e, na segunda, revela
o medo que ele prdprio tem da figura. Explica-se que o lobisomem ¢
um garoto que nasce depois de sete meninas ou de sete meninos e que
aos treze anos tem sua primeira transformacéo. Para que ele néo se
transforme nessa idade, ele deve ser batizado pelo irmdo mais velho
e, guando metamorfoseado, para que volte ao normal, deve correr por
sete cemitérios, sete vilas, sete colinas e sete encruzilhadas tudo antes do
amanhecer. Uma das cenas de humor fica a cargo do tiltimo quadrinho
da histdria, como pode ser observado abaixo na imagem 03.

Imagem 03

Fonte: SOUSA, 2003, p. 12

Depois de ter pesadelos durante a noite com o lobisomem, o
primo do Chico Bento acorda cansado e com sono. E este fato em
particular chama a atengdo de Z¢ Lelé que pensa que o primo do
amigo ¢ um lobisomem, este acontecimento tem relagao com a des-
cricdo diurna do lobisomem exposta por Corso (2004). A partir da
exposicdo acerca do mito pelos trés autores, pode-se notar diversos
pontos de intersecgédo entre as versdes, 0 mesmo néo pode se dizer
do mito da mula sem cabega.
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Aburrinha-de-padre, mais conhecida como mula sem cabega, é uma
lenda de tradigao catolica oriunda da peninsula ibérica. Segundo Corso
(2004, p. 135-136), este ser ¢ uma mula que, como diz 0 nome, ndo tem
cabeca, fato que ndo a impede de relinchar. Do pescogo da burrinha-de-
-padre, que possui cascos afiados que tudo destroga em seu caminho, saem
labaredas de fogo. Transformame-se nessa besta, que ataca durante a noite
de quinta para sexta-feira, as concubinas dos padres catolicos como um
castigo por transgredir esse tabu, ndo havendo consenso se essa transfor-
macao ocorre em vida ou apos a morte. Para que a fera volte ao normal
ou que descanse em paz, um homem com coragem deve retirar os arreios
da mula ou que antes de cada missa, o padre amaldicoe a sua amasiada,
praticando um contrafeiti¢o. Corso (2004) também explica o porqué da
escolha damula como tal pecadora, pois todo padre até o século XX tinha
esse animal como companheiro inseparavel de visita aos fieis, fazendo
com que o imagindrio popular projeta-se “na mula a representagéo de
suas fraquezas” (p. 136).

Acerca do mesmo mito, Lobato (2007) apresenta-a como a criatura
mais temida, que soltafogo pelas “ventas”. A origem desse ser, narrada pelo
autor, é diferente da exposta por Corso (2004), segundo o escritor infantil,

antigamente houve um rei cuja esposa tinha o misterioso habito
de passear certas noites pelo cemitério, nao consentindo que
ninguém a acompanhasse. O rei incomodou-se comisso e certa
noite resolveu segui-la sem que ela o percebesse. No cemitério
deu com uma coisa horrenda: a rainha estava comendo o
cadaver de uma crianga enterrada na véspera e que por suas
proprias maos, cheias de anéis, havia desenterrado! O rei deu
um grito. Vendo-se pilhada, a rainha deu um grito ainda maior
— e imediatamente virou nessa Mula sem cabeca, que desde
aquele momento nunca mais parou de galopar pelo mundo
sempre vomitando fogo pelas ventas. (LOBATO, 2007, p. 54)

Um fato peculiar da apresentacao de Lobato é que o autor nao
apresenta nenhuma forma de reverter a maldi¢dao. Camargo (2009)
nota que a versao entorno do mito da mula sem cabeca escrita pelo pai
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da bonequinha de pano Emilia ¢ mais branda e que ndo condiz com a
tradicdo popular. Ainda segundo Camargo, essa exposi¢ao “tem supri-
midos seu carater sacrilego e a conotagdo sexual que distinguem o mito
de origem” (CAMARGO, 2009, p. 94) exposto por Corso (2004).

Ja Mauricio de Sousa em A mula sem cabeca (2002) ¢ fiel a versao
classica e popular, combinando com a exposi¢do de Corso (2004). Tal
qual o lobisomem, a figura da mula sem cabega suscita medo na perso-
nagem Chico Bento e também nas outras que o cercam. Ele descreve a
mula como um ser que produz muito barulho com seus cascos e emana
fogo de seu pescogo e aparece durante as noites de quinta para sexta-
-feira. A justificativa para a transformacao da criatura, inicialmente, ¢
envolta em um mistério: ele fala que uma mulher fez algo muito ruim
e sem propdsito, mas nao fala e nem apresenta nenhum dado além do
fato de esta foi castigada numa noite de quinta para sexta-feira porque
saiu sem remorso de casa. Chico ndo possui muitos detalhes acerca da
narrativa, como podemos observar na imagem 04, quando seu primo
Ihe pede mais informagdes, ele ndo consegue fornecer, entao sugere que
procurem alguém com mais informagdes: 0 Z¢ da Roga.

Imagem 04

TA ! EMTAD ME
ERPLICA =l

GO | WD 'EL! | CONTA | =
A CASH PROCE TLICO
p ] chp SABE!

Fonte: SOUSA, 2002, p. 07
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Este novo personagem explica como a mulher se transformou
na mula sem cabega. Segundo ele, a mulher quis namorar um padre,
acdo essa impossivel, porque padre ndo pode casar. Podemos ter
informac0des extras ao analisar a imagem 05.

Imagem 05

Fonte: SOUSA, 2002, p. 08

Nela nota-se uma visdo machista, tal como aponta Corso
(2004) sobre alenda, de que a culpa é damulher, que ela é a pecadora
e que corre atras do padre para ficar em pecado, e

o fato de a versd@o feminina do castigo ser bem
mais difundida do que a masculina j4 denota a
velha concepcao cristd de culpar a mulher pelo
pecado dos homens. Na origem, a tentacdo residia
nas artimanhas da seduc¢do feminina, sendo que
os “pobres homens” apenas “caem” em pecado.
(CORSO, 2004, p. 135-136)

Outro ponto de igualdade na exposi¢cdo de Sousa (2002) e
Corso (2004) é que a mula ¢ uma figura muito préxima do padre,
que essa 0 acompanha em suas visitas aos seus fieis, remetendo a
crengas e fatos populares, como se nota na imagem 06.
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Imagem 06

Fonte: SOUSA, 2002, p. 14

Pode-se fazer algumas inferéncias sobre cultura a partir da
apresentacdo das trés versdes dos mitos do lobisomem e da mula sem
cabeca. Ao passo que a cultura oral de um povo ingressa na indus-
tria cultural, ela pode ou ndo perder algum de seus tracos originais,

179



Revista Rascunhos Culturais * Coxim, MS ¢ v.3 * n.6 « p. 165-131 « jul/dez. 2012

sendo gque nas versdes apresentadas Sousa (2003, 2002) séo mais
fidedignas do que as apresentadas por Lobato (2007), principalmente
referente ao mito da mula, mesmo que diversos autores tomem este
ultimo como fonte elucidadora para a composicao de seus proprios
textos com tema de mitos folcldricos. Entende-se esse purismo do
autor como uma maneira de se evitar uma critica a Igreja Catolica,
pois na época em que a obra foi escrita (1921), o poder desta sobre
0 imaginario popular era muito grande e atacé-la poderia gerar um
desconforto com a mesma e com o publico leitor. Pode-se afirmar
também que independente da idade do ptablico-alvo, da penetragao
na sociedade e do nimero de tiragens, um produto da indastria cul-
tural pode ser liminarmente fiel as suas origens. Subliminarmente,
todavia, este pode ser revestido de novos significados, como se pode
observar nas lendas expostas anteriormente. Inicialmente elas eram
uma explicacdo para algum fenémeno natural ou barulho visando
gerar medo. Ao passo que sdo convertidos em linguagem escrita po-
dem ter outras func6es, como permear o imaginério infantil e suscitar
no leitor humor, se acompanhado de outros recursos, tais como as
imagens e os balbes das histdrias em quadrinho.

Assim, com base em Albuquerque Janior (2007, p. 17), elementos
culturais como mitos, lendas, dangas, cantos que ndo sdo reapro-
priados e resignificados pela sociedade a qual pertence pelas novas
geracOes podem ser esquecidos no tempo, para que possam ser pre-
servados na memoria coletiva. Estes devem ter identidades mutaveis,
mas sem perder a sua esséncia, 0s seus valores. Nao ¢ porque esses
ingressam na industria cultural tais narrativas devem ser abando-
nadas e inferiorizados, mas pensadas e analisadas, pois deixam um
microespaco, uma pequena comunidade e passa a ingressar em um
macroespago, tornam-se conhecidos de diversas pessoas. E que a
diversidade de versfes de uma mesma histéria esti para provar a
diversidade cultural de um povo e as tentativas dessa de continuar
viva na memoria cultural.
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