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Resumo: O presente trabalho tem por objetivo realizar uma interface entre
a Analise do Discurso, os Estudos Culturais e os Estudos de Género. Para
isso, escolhemos como objeto de nosso artigo a anélise das condi¢8es de
producédo dos sentidos que emergem das discursiviza¢des de enunciados
contemporaneos oriundos de protestos feministas, a partir da campanha
“Feminista Por que”. Apresentaremos os dispositivos teérico-metodologicos
da AD francesa para realizar gestos de interpretacdo no intuito de
compreendermos como ocorre a (des) construcdo daimagem da mulher,em
gue serdo estabelecidos debates que visem problematizar a visdo machista
de uma sociedade patriarcal, e que efeitos de sentido sdo produzidos e
silenciados a partir dela.

Palavras-chave: andlise do discurso; estudos culturais; efeitos de sentido;
identidades culturais, estudos de género.

Resumen: El presente trabajo tiene por objetivo realizar una interrelacion
entre el Anélisis del Discurso, los Estudios Culturales y los Estudios de
Género. Para eso, elegimos como objeto de nuestro articulo el analisis
de las condiciones de produccion de los sentidos que emergen de las
discursivizaciones de enunciados contemporaneos oriundos de protestas
feministas, a partir de la campana “Feminista Por qué”. Presentaremos los
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dispositivos tedricos-metodoldgicos de la AD francesa para realizar gestos
de interpretacion con la intencion de comprender como ocurre la (des)
construccion de la imagen de la mujer, en qué seran establecidos debates
que visen a problematizar la vision machista de una sociedad patriarcal, y
qué efectos de sentido son producidos y silenciados a partir de ella.

Palabras-claves: analisis del discurso; estudios culturales; efectos de sentido;
identidades culturales, estudios de género.

Introducéo

A partir da linguistica apreendemos que a lingua nao ¢ transpa-
rente, pois tem sua ordem marcada por sua materialidade propria.
A partir dos estudos marxistas, apreendemos que a historia tem sua
materialidade: o homem faz a histdria, mas elando lhe é transparente.
A partir da psicanalise, apreendemos que o sujeito ndo ¢ transparente
nem para si mesmo.

Em consonancia a esses pressupostos, em critica ao esquema
elementar da comunicagao, Michel Pecheux (1990) vai dizer que o dis-
curso vai além do conceito de transmissao da informagao (mensagem)
e ¢ efeito de sentido entre os interlocutores. Isso significa que a AD se
desloca para observar a linguagem como algo que extrapola as acfes
de instrumento de comunicacdo. Dessa forma, a comunicacgédo passa
a ser muito mais do que “estimulo-resposta”, em que alguém toma
a palavra e transmite uma mensagem a proposito de um referente
baseando-se em um cddigo (a lingua), que outro alguém responde.

Na construgdo do objeto de estudo cientifico da Linguistica,
o corte entre lingua (sistema abstrato) e fala (realizagcdo concreta)
excluiu provisoriamente dos estudos da linguagem dois elementos:
0 sujeito e a historia. A Analise do Discurso (AD) busca reintegrar
esses elementos ao estudo do fendmeno da linguagem.

Se alinguagem ¢é empregada por sujeitos, elanao pode ser vista
sem que se leve em consideracgao esses sujeitos, pois, como afirma
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Orlandi (2003, p.17) “ndo ha discurso sem sujeito. E ndo ha sujeito
sem ideologia.” Desse modo, os sentidos do discurso emanam dessa
relacdo do sujeito com o meio social, com a histéria, com o tempo
em que se situa e com as influéncias a que ¢ submetido, através da
ideologia.

Desse modo, apresentaremos um debate em torno das cons-
trucdes identitarias e defenderemos, assim como Silva (2000), que
ao invés de (des)construcgao de identidade(s), temos processos de
identificagdo-diferenciagdo, ja que Silva(2000) e Santos (2011) cons-
tatam a antropologizacdo do conceito de identidade. De acordo com
os dois autores, o processo de mutagado e fluidez da modernidade
fez com que cada vez mais o conceito de identidade extrapolasse a
nocao de unidade “de ser ou unidade de uma multiplicidade de seres,
ou, enfim, unidade de um tiico, tratado como multiplo, quando se
diz que uma coisa ¢é idéntica a si mesma.” (ARISTC)TELES, 1969, p.
275). A cultura, desse modo, ndo pode ser entendida enquanto orga-
nismo estatico, nem a identidade enquanto algo que se caracteriza
pela permanéncia e inércia, permanecendo como € (mesmo que seja
percebido como multiplo), j& que

néo daria conta de explicar os fenbmenos que se constroem
no mundo sociocultural marcado pela dinamicidade das
construcdes simbdlicas fluidas, que como tais sdo perenes
de lutas e representagdes (CHARTIER, 1990) que marcam
simbolicamente a identidade e delimitam poder de incluséo
ou exclusdo. (SANTOS, 2011, p. 145)

Deste modo, no &mbito dos estudos culturais, visto como objeto
da cultura, a no¢do de identidade ndo tem esse sentido de unico,
idéntico, igual e permanente. Ao contrario disso, ¢ visto como con-
traditorio, mutavel e maltiplo. A partir dos pressupostos da AD e
dos estudos culturais, principalmente os que teorizam a respeito da
(des)construgao de identidade(s), nosso objetivo ¢ buscar compre-
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ender os sentidos produzidos a partir da campanha “Sou feminista
por que”, que elegemos como materialidade de andlise, observando
a relagdo entre os efeitos de sentido e os discursos outros que atra-
vessam a producdo desses efeitos, sejam construidos nos enunciados
ou apagados na constru¢do dos mesmaos, para saber o quanto dizem
sobre quem representam e sobre quem se direcionam, a partir dos
discursos que fazem (res)surgir e/ou apagar.

(Des)construg@es identitarias acerca do que é ser feminista:
subjetivacgdes e discursivizac¢des na multiplicidade dos sentidos

Nas ultimas décadas, temos visto uma forte onda de mo-
vimentos sociais (entre eles o feminismo) que, de acordo com
Santos (2011, p.142)

partem das questdes identitarias para afirmacdo de
suas singularidades e reivindicacdo de direitos sociais e
politicos historicamente negados (...) isso faz do conceito de
identidade um dos mais importantes para pensar e analisar
os fendbmenos socioculturais da contemporaneidade.

A marcha das vadias ¢ um exemplo desses movimentos, que
ajudam a perceber como ocorrem as (des)construcdes identitarias no
interior dos sujeitos que se autodenominam feministas no Brasil. Na
pagina online do movimento “Marcha das vadias/DF’* no manifesto
2012, intitulado “Por que marchamos?”, esta a explicacdo das razdes
de existéncia do movimento.

Em 2011, foram duas mil mulheres marchando por uma socie-
dade sem violéncia contra a mulher. Na época, havia 684 inquéritos

! A pagina online do movimento € a seguinte http://marchadasvadiasdf.wordpress.com

Na mesma pagina esta o “Manifesto 2012- Por que marchamos?”, que sera mencionado
no decorrer deste artigo, bem como a campanha fotografica “Sou feminista por que”.
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policiais em crimes de estupro (nas estatisticas de uma média cal-
culada de duas mulheres violentadas por dia). Este ano, indignadas
com a absolvicdo de um homem que havia estuprado trés meninas
de 12 anos e, ap6s haverem alegado na midia televisiva que elas se
prostituiam, marcharam novamente.

Entre outras causas reivindicadas estava o direito pelo aborto
legal e seguro por que as feministas ndo querem “o Legislativo, Judi-
ciario ou Executivo interferindo em nossos Uteros para nos dizer que
um aborto € pior que um estupro”. Além disso, trazem estatisticas
que constatam a violéncia contra a mulher, como a afirmativa de que
o Brasil ocupa a posigao de sétimo lugar em homicidios de mulheres e
as estatisticas de que a cada quinze segundos uma mulher ¢ agredida
em algum canto do pais.

Para Bakhtin (1986, p.32), “um signo ndo existe apenas como pat-
te de uma realidade; ele também reflete e refrata uma outra.” Desse
modo, temos, por um lado, resgatados nos discursos de resisténcia
das feministas, a imagem da mulher como ser submisso, inferior ao
homem em relacdo aos papeis que ocupa na sociedade e discursos
que afirmam essa posigao.

Por outro lado, temos a imagem de uma mulheres independen-
tes, organizadas e livres, que lutam por seus direitos e que questio-
nam os silenciamentos impostos pelos discursos machistas de (des)
caracterizacdo do feminino. Que protestam a banaliza¢do do sexo
feminino, porque aparecem ainda hoje mulheres na midia rebolando
e caladas como meros panos de fundo em programas televisivos, ou
vendendo cerveja, vendendo nas propagandas metaforicamente, a si
mesmas para o desfrute dos homens enquanto objeto de desejo deles.

Em ambos os discursos, o discurso contrario esta inserido, ja que
identidade e diferenca estdo em uma relagdo de estreita dependéncia.
Sendo o percebemos, ¢ porque a forma afirmativa como expressamos
essa identidade tende a esconder essa relagédo. Dai a contribui¢do dos
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estudos culturais em relagdo a nogéo de (des)construcéo de identida-
des. Silva (2000) considera que, ao afirmar algo, estamos necessaria-
mente negando a diferenca, ou seja, o contrario. E se as identidades
sdo fluidas, se (re)constroem continuamente, procuramos atentar
para a resposta a pergunta acerca das razdes que levam um sujeito
a se autodenominar feminista, ja que isso implica uma tomada de
posi¢do em relag@o ao que ndo objetiva ser.

Na campanha fotografica estdo dizeres que mobilizam memdrias
sobre o que é ser/apoiar o feminismo. Discursos que revelam que “a
maneiracomo amemaria ‘aciona’, faz valer, as condi¢fes de producdo
¢ fundamental” (ORLANDI, 2003, p. 30). E em contraposigao ao dis-
curso recorrente do machismo de que mulheres devem ser educadas
para se vestirem adequadamente (discurso que remete as memorias
de uma sociedade patriarcal, em que as mulheres sédo inferiores aos
homens) e agirem adequadamente (em uma sociedade em que aos
homens nao é cobrado que se vistam “adequadamente, por razdes
sociais, culturais) a fim de que ndo sejam estupradas”, como se a culpa
fosse delas e ndo do estuprador, as feministas rebatem com frases
do tipo: “N&o aceito que digam como me vestir ou me comportar”;
“total respeito ¢ meu direito e ndo sua escolha”; “Meu corpo, minhas
vontades, minhas regras”; “Nao ensine a mulher a ndo ser estuprada,
ensine 0 homem a néo estuprar”, etc.

Ao afirmar “por que sou feminista”, ocorre o ato de negar o que
ndo sou. Desse modo, a construgao da identidade implica afirmagao
e diferenca. E somente podemos afirmar o que somos por causa da
oposigao estabelecida em relagao ao que nao somos, pois, como afirma
Silva (2000), em um mundo imaginario totalmente homogéneo, em
que as pessoas partilhassem a mesma identidade, as afirmagdes de
identidade ndo fariam sentido.

A afirmagao “sou feminista” na verdade ¢ parte de uma extensa
cadeia de “negacdes”, de expressdes negativas de identificagao com
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ooutro, de diferengas. Por tras da afirmacgao “sou feminista” deve-se
ler: “nao concordo com o machismo”, “néo sou submissa”, “nao fico
calada diante de atitudes que me incomodam”, etc. O fato é que esses
discursos estdo atravessando o discurso feminista de cada imagem da
campanha, mas ndo precisam estar materialmente expostos no corpo
dos discursos, pois, somados a estes discursos, atuam na produc¢éo
de efeitos de sentido, que criam alguns sentidos e desautorizam
outros, apagando-o0s. Aqui se torna de suma importéancia o conceito

das Formagoes Discursivas (FD), que, por sua vez é

aquilo que numa formacao ideoldgica dada, isto é, a partir
de uma posicdo dada nhuma conjuntura dada, determinada
pelo estado da luta de classes, determina o que pode e deve
ser dito (articulado sob a forma de uma arenga, um serméo,

de um panfleto, de uma exposi¢do, de um programa, etc.).
(PECHEUX, 2009, p. 147).

As formagdes discursivas dependem das formagdes ideoldgicas
para estabelecerem seus sentidos, ja que, conforme Magalhaes (2005,
p.27) “dependendo da FI (Formagcao Ideoldgica), havera um conjunto
de Formagdes Discursivas (FD), isto &, de lugares de dizer que fun-
cionardo como incentivadores e/ou repressores do dizer do sujeito.”
Os sentidos provém, portanto da relacédo das palavras e sua histéria:
“As palavras falam com as outras” (ORLANDI, 2003, p. 32), assim
como silenciam outras. Dizer algo implica também, deixar de dizer.

Ha& nas construcdes identitérias, de acordo com Santos (2011),
lutas de representacdes, em que as construcdes de sentidos- de iden-
tidades- devem ser observadas como forma de resisténcia a valores
pré-construidos, nao apenas como forma de dominagao sobre outros
valores. De acordo com Charthier (1990, p. 183),

a construcdo das identidades sociais seria o resultado de
uma relacdo de forca entre as representacfes impostas
por aqueles que tém poder de classificar e de nomear a
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definicdo, submetida ou resistente, que cada comunidade
produz em si mesma.

Esses movimentos de tensdo que ocorrem na construcao
das identidades sociais, podem ser vistos a partir do fenébmeno
da luta de classes. Ora, hd sempre na historia uma classe do-
minante e opressora e outra classe dominada e oprimida, que
luta pela resisténcia em relagao a classe que detém o poder na
sociedade. Para Althusser (1978), a luta de classes é o motor
da historia. Desse modo, Althusser desenvolve duas nog¢des
principais de marxismo: o marxismo reformista e o0 marxismo
revolucionario. O que ele chama de marxismo reformista parte
da premissa de que o que esta em primeiro plano nao ¢ a luta
de classes, mas as proprias classes sociais.

Quanto ao marxismo revolucionério, ele diz que, dentro
dessa concepgao € impossivel separar as classes das lutas de
classes, pois s6 existem classes estabelecidas na sociedade por
que hé luta e conflitos de tensao entre elas. E entdo a partir da
luta de classes que deve ser percebidos os fendmenos sociais.
A partir das formag0des discursivas em que estdo/vao sendo in-
seridos os sujeitos (interpelados pela ideologia) € que podemos
pensar ndo mais sujeitos, mas posi¢des-sujeito no acontecimento
discursivo. Orlandi (1998, p.154) afirma:

Quando dizemos que o inconsciente e ideologia sdo nogdes so-
lidéarias, estamos afirmando essa relacao necessaria sem, no entanto,
reduzir a ideologia ao inconsciente. Isso implica em compreender
a lingua como sistema abstrato: a lingua como ordem significante
que se inscreve na histdria para fazer sentido. E implica também em
considerar o sujeito discursivo enquanto sujeito historico.
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Dessa forma, os sujeitos historicamente situados, na visdo de
Pécheux, se apropriam da lingua para significar (-se), como condig¢do
de possibilidade de constituicdo de um discurso. A lingua, desse
modo, constitui a possibilidade de discurso, na medida em que 0s
processos discursivos constituem a origem de producéo dos efeitos
de sentido no discurso.

Aqui se torna necessério considerar a no¢ao das condic¢des de
produgao do discurso, vista por Pécheux (1969, p. 74) como “o con-
junto de mecanismos formais que produzem um discurso de tipo
dado em circunstancias dadas” e como “mecanismo de coloca¢do dos
protagonistas e do objeto de discurso” (idem, p. 78). Obstante a isso,
¢ 0o mesmo Pecheux que em 1969 (p. 182) apontara para a “necessi-
dade de reconhecer a defasagem entre o registro do imaginario e o
exterior que o determina”. A partir dai, podemos pensar no principio
de heterogeneidade.

Para Indurski (1997), as condigdes de produgao do discurso se
situam na contingéncia histérica e na emergéncia do acontecimento.
Desse modo, as condi¢des de producéo dos discursos sdo pensados
em seus processos de discursivizagdo, tanto no momento em que sao
produzidos, quanto em relagéo a historia em que sdo inscritos, sendo
(re)significados por grupos especificos, permitindo determinados
sentidos e ndo outros, de acordo com a formagéo discursiva em que
forem inscritos.

Dentro dos processos de relagdes de poder, que ocorrem no
interior das produgdes de discursos, os dominados também bus-
cam construir representacdes no intuito de deslegitimar ndo sé as
representacdes, mas as praticas de dominacéo exercidas sobre eles.
Os dominados, entdo, ndo podem ser vistos como sujeitos passivos
do sistema, ja que, ao (des)construir sua(s) identidade(s) através da
negacao de outros valores que ndo aqueles da dominacao, procuram
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reforgar os seus em seu grupo social. A identidade (identificagao com
o outro dominado/desidentifica¢do com o dominante) passa a ser
vista como sinénimo de resisténcia.

Para Carvalho (2002), o fenbmeno da utopia pode ser visto como
uma realidade social desejavel, necesséria, todavia, inexistente. Ao
resistir aos discursos de dominagao, os excluidos buscam a trans-
formacdo da realidade, ao almejar e agir na construcdo de outra
realidade, diferente da sua, porém almejavel.

Dai a importancia da aproximacgao dos excluidos entre si, por-
que isso vai fortalecer o grupo na afirmagéo da deslegitimagao das
praticas de exclusdo empregadas contra eles, que tém o intuito de
desqualificar suas atitudes, através da propagagao de reprodugao
de discursos machistas que continuam associando, por exemplo, em
varios lugares, o corpo de mulher & banaliza¢do do sexo feminino
por causa dos discursos que se vao sendo inscritos, quando se uti-
lizam mulheres para exibir a nudez espelhando o papel da mulher
na sociedade, hierarquizando seus papeis em relagdo ao homem e
causando 0 apagamento dos argumentos de defesa e resisténcia que
as discursivizagdes feministas produzem.

Desse modo, podemos afirmar que alingua e aideologia afetam a
constituicédo do sujeito e do discurso. Assim, sujeito e sentido se cons-
tituem ao mesmo tempo e, ao se constituir, o sujeito (re)significa-se a
partir da ideologia. Em relagdo & producéo de efeitos de sentido no
discurso, podemos dizer que nao ha esséncia do sentido, ele é sempre
uma relagdo que tem a ver com o conjunto de Formagdes Discursivas
(FD), pois € dentro da formagao discursiva que esta o que deve e
pode ser dito. Portanto, as palavras, preposic¢des, expressdes, para a
AD, recebem seu sentido no interior da FD na qual séo produzidas,
podendo ser até mesmo re-significadas.

O sujeito da AD néao é o sujeito empirico, mas a posigao-sujeito
projetada no discurso. E isso se da no jogo das formacg6es imagina-
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rias que presidem todo o discurso: a imagem que o sujeito tem dele
mesmo, a imagem que ele faz de seu interlocutor, a imagem que ele
faz do objeto de seu discurso. Assim também como ele tem aimagem
gue o interlocutor tem de si mesmo, de quem lhe fala e do objeto do
discurso.

Para justificar aqui a importancia do conceito das formagoes
imaginarias, devemos atentar para a posic¢ao social do discurso. Desse
modo, ao falarmos de mulher, estaremos falando da imagem que a
nossa sociedade faz da mulher. Para as feministas e para aqueles
que elas querem alertar com seus protestos, sabemos que é diferente
a imagem. A imagem de mulher que tém, por exemplo, os homens
machistas, ou publicitarios de anuncios de cerveja. Dai podemos re-
fletir sobre o quanto o nosso discurso ¢ en-formado pelo imaginario.

Os estudos do género e a supersimulacédo da feminilidade

Para Schienbinger (2001), o termo “género” ¢ utilizado para re-
ferir aum sistema de signos e simbolos denotando relagdes de poder
e hierarquia entre os sexos. Ele também pode se referir a relagoes de
poder e modos de expressdo no interior de relagdes do mesmo sexo.
Para a autora, “ldeologias de género prescrevem caracteristicas e
comportamentos aceitaveis para homens e mulheres. (...) A identida-
de de género denota como um homem ou mulher individualmente
apropria aspectos de ideologias de género como parte de seu senso
de eu.” (SCHIENBINGER, 2001, p. 46)

Levando em consideragdo as nogdes expressadas no paragrafo
anterior, podemos inferir que a atribuicdo de género se refere acom-
portamentos esperados de um individuo em virtude de ele ser homem
ou mulher. A expressdo “género” entdo aponta para entendimentos
mutaveis do que significa ser homem ou ser mulher no interior de
um ambiente social especifico.
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Muitos feministas notaveis foram homens, como Francois
Poullain de La Barre, que declarou, no século XVII, que a “mente ndo
tem sexo” e o liberal inglés John Stuart Mill, que, no século XIX lutou
pelos direitos da mulher. Feminismo, entéo, a partir dessa concepgao,
passa a se associar com um ponto de vista e N0 com um sexo em
particular. Pensar que o feminismo ¢ apenas um movimento de/para
mulheres é alienar-se da constatagao de que ha também homens que
fica(ra)m constrangidos com as nogdes impostas de hierarquizagao
de géneros na sociedade.

Se a linguagem ¢ historica e social, ela é fluida, modifica-se
com o tempo, altera-se de acordo com os individuos e grupos so-
ciais que a empregam. Desse modo, a linguagem n&o varia apenas
na forma: os sentidos deslizam, de acordo com as visdes de mundo
dos sujeitos sociais, variando de acordo com as posi¢oes ideolbgicas
ocupadas pelos sujeitos da linguagem. O sentido ndo ¢ evidente,
assim como a linguagem nao ¢ transparente.

Lemos (2000) destaca a imagem que a midia faz da mulher,
“pornografando-lhe” os gestos e neutralizando seu sexo. O que as
edi¢des pornograficas fazem ¢ “uma parddia da feminilidade tal
como os homens a imaginam em seus fantasmas”. A mulher € vista
como objeto de desejo, associada ao desejo, e, nas palavras de Lemos
(idem), supersimulam-Ihe a feminilidade.

“Supersimular” a feminilidade é dizer que a mulher nada mais
¢ do que um modelo de simulagao masculina. Existe um desafio
ao modelo da mulher através da representagdao da mulher, um
desafio a mulher/mulher através da mulher/signo e € possivel que
esta dentincia viva e dissimulada, que atua nos limites do artificial,
que ao mesmo tempo faz e desfaz até a perfei¢do os mecanismos da
feminilidade, seja mais ltcida e radical que todas as reivindicacfes
ideopoliticas de uma feminilidade “alienada de seu ser”.
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E através da superexposigio do feminino enquanto sexo, através
da pornografia, que a feminilidade mostra sua realidade aparen-
te, que faz com que a imagem de mulher projetada nos discursos
sociais decorrentes dessa imagem externe visdes de preconceito e
estereotipia.

O preconceito, para as feministas, comeca a se formar no indi-
viduo conforme ele desenvolve sua socializagdo. Se uma crianga for
exposta desde cedo a discursos machistas, ela tera muitas chances
de mais tarde os reproduzir com naturalidade, por causa da medi-
da em que foi exposta a eles. Sao as diferencas individuais e desi-
dentificagbes com o outro que causam o preconceito. Ocorre que 0
preconceito como “lugar da mulher é no fogao”, por exemplo, sdo
refor¢cados continuamente no interior das formagdes discursivas em
gue surgiram e/ou séo reforgados continuamente.

Os esteredtipos se mostram propicios a estereotipia do pensamento,
ja que fortalecem o preconceito e servem para sua justificativa. Ao olhar
para o diferente, os seres humanos tendem a neutralizar as diferencas,
negando-as ou atacando as pessoas que por elas sdo representados. Dai
a dificuldade de incentivar o pensar diferente, pois ha modos diferen-
tes de pensar na realidade dos sexos na pds-modernidade, através de
discursos que a sociedade herdou de uma sociedade essencialmente
patriarcal dos séculos anteriores a este (que nao deixou de ser totalmente
patriarcal, na verdade modificou-se apesar disso), em que as proprias
formagdes de familia apresentam mudangas significativas, em que a
triade mae — pai — filho(s) de antes nao mais representa a realidade de
muitas familia na contemporaneidade.

Na midia, inserida em discursos em que a imagem da mulher
enquanto ser virtual, de corpo unicamente explorado em sua aparén-
cia, se oculta a dificuldade de percebé-la como diferente, palpavel,
humanizada. S&o os sentidos apagados, que fazem com que, a partir
da génese da mulher de cera, que tal qual uma modelo de Madame
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Tussaud, a criadora das mascaras mortudrias nascida em 1761, que
transformou a mérbida profissao em arte, as pessoas se acostuma-
ram a deixar que fossem estipulados padrdes de beleza que ferem a
aparéncia das mulheres e que as colocam no terreno da falta. Sempre
falta-lhes algo, seja o cabelo em desacordo com a estacéo, as roupas
fora de moda ou o corpo que nao reflete o da alta costura.

E a partir da negagio desses discursos que as feministas constro-
em seus discursos de resisténcia, procurando desqualificar discursos
legitimados por uma sociedade que alimenta o descaso e a violéncia
com os excluidos.

O corpo damulher banalizado pela extrapolagao da pornografia
em toda a parte que faz com que ocorra o que Baudrillard (2000) cha-
mou de banalizag¢do da “formaideal”, em que a pornografia, por causa
dos excessos, deixou de ser pornografia, ja que, por estar em toda a
parte, anulou-se. E é exatamente essa banalizagao da forma ideal que
pode ser mais perigosa, violenta e ofensiva ao feminino, no instante em
que dita regras e impde padrdes impossiveis, ja que, muitas vezes, € a
prépria mulher que impde a si 0 padrédo de mulher-objeto veiculado
pela midia e incentivado pela indastria da moda. Restam as palavras
de Baudrillard (1997, p.152), que expressam muito bem o cenario da
pos-modernidade em relagdo aos discursos preconceituosamente es-
tagnados em relacdo & mulher: “Se tudo se torna demasiado evidente
para ser verdadeiro, talvez reste uma chance para a ilusdo. Que sera
que se esconde por esse mundo falsamente transparente?”.

No instante em que as discursivizacdes deixaram de ser ques-
tionadas e se tornam banais, no sentido de que é normal a imagem
da mulher caracterizada como “vadia”, por exemplo, as feministas
constroem seus discursos questionando memorias e atualizando-as
no interior de suas FDs, ja que, para a AD, a linguagem, como dis-
semos antes, ndo ¢ transparente. Surgem entao outros sentidos que
sdo /vao sendo inscritos nos efeitos de sentido que a palavra “vadia”
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produz como os que estdo enumerados na pagina online do movi-
mento, no “Manifesto 2012- Por que marchamos?”’, que associam as
mulheres adjetivando-as como vadias, mas explicam o surgimento
da adjetivacdo desses sujeitos, e propde uma releitura do termo, a
partir de sua FD, como podemos perceber a seguir:

Ja fomos chamadas de vadias porque usamos roupas curtas, ja
fomos chamadas de vadias porque transamos antes do casamento,
ja fomos chamadas de vadias por simplesmente dizer “ndo” a um
homem, j& fomos chamadas de vadias porque levantamos o tom de
voz em uma discussdo, j& fomos chamadas de vadias porque néo
seguimos o que a sociedade ou a nossa familia esperava de nos, ja
fomos chamadas de vadias porque andamos sozinhas a noite e fomos
estupradas, ja fomos chamadas de vadias porque ficamos bébadas
e sofremos estupro enquanto estavamos inconscientes, por um ou
varios homens ao mesmo tempo (...) ja fomos e somos diariamente
chamadas diariamente de vadias apenas porque somos MULHERES.

(...) Marcharemos para que nao restem davidas de que Nnossos corpos
s80 nossos, ndo de qualquer homem que nos assedia na rua, nem dos
Nnossos pais, maridos ou namorados, nem dos pastores ou padres, nem
dos congressistas, nem dos médicos ou dos consumidores. Nossos corpos
SA0 NOSSOS e Vamos usa-los, vesti-los e caminhéa-los por onde e como bem
entendermos. Livres de violéncia, com muito prazer e respeito.

Apesar de haver varias FDs, ¢é possivel nota-las presentes em
um discurso. A partir dessa constatacdo que é possivel inferir que o
mesmo dito pode ganhar sentidos diferentes dependendo da forma-
¢ao discursiva em que ele esteja inscrito. Assim, de acordo com 0s
estudos de Michel Pecheux (1990), o discurso ndo ¢ apenas estrutura,
mas acontecimento que mobiliza memorias, fazendo com que os sen-
tidos produzidos sejam retomadas de dizeres anteriores ao sujeito.
Dessa forma, novos gestos de producdo dos sentidos inauguram
novas redes de memoria.
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Para Pécheux (1990, p.17), o acontecimento ¢ “um ponto de
encontro entre uma atualidade e uma meméria”. E dessa forma
gue podemos perceber os discursos, a partir da desconstrugdo
sentidos, em que ocorre o ponto de encontro entre uma memoéria
(ade que as mulheres sdo vadias a partir de um carater ofensivo
em relacdo a elas) e uma atualizagéo (as mulheres sdo vadias por
causa da resisténcia em relagdo ao sistema opressor). Aqui ndo
pretendemos nos estender nos motivos que levam feministas a
escrever o manifesto e uma anélise aprofundada da sociedade
a que remetem e as mudancas para as quais apontam na trama
de seus discursos.

Importante salientar que o papel do analista do discurso nao ¢
fazer a andlise da sociedade, mas dos discursos em uma sociedade.
De acordo com Orlandi (1998), a AD trata da determinagéo histérica
dos processos de significagao, nao estagnando nos produtos como
tais, mas trabalhando com processos e condi¢fes de producédo da
linguagem. Podemos analisar entdo a partir dessa noc¢éo discursiva,
o discurso midiatico publicitario, a que se faz referéncia na utilizacéo
da palavra “consumidores”, por exemplo.

O discurso publicitario tem por objetivo conquistar e seduzir,
construindo uma relacdo entre o objeto a ser vendido e um suijeito
que deseja compra-lo, a quem ¢ atribuido um potencial de compra.
No instante em que os sentidos de uma formagéo discursiva péem
em discursivizacdo um enunciado ocorre, como ja dissemos, a pos-
sibilidade de que alguns efeitos fiquem evidenciados e outros néo.

Assim, ao mesmo tempo em que h& a produgao de efeitos de
sentido que direcionam o expectador para um discurso de venda,
vende-se a mulher por associagdo, colocando-a no mesmo plano
de desejo e, metaforicamente, ao comprar a cerveja, ao adquirir o
carro, estard o consumidor comprando outro objeto de desejo, seja
ele, amulher, seu objeto de desejo. Malanga (1979) define a publi-
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cidade como persuasiva que tem um objetivo comercial bastante
caracterizado. O autor a define como arte de seduzir, despertando
no publico o desejo de compra, que leva o consumidor a agcdo. As-
sim, os sentidos que sdo apagados na construcdo desses sentidos
ndo importam. (Esses sentidos apagados no discurso publicitario
e nos discursos sociais de dominagdo sdo resgatados na afirma-
¢80 “n0ossos corpos sdo nossos”, por exemplo, numa tentativa de
estabelecer um ambiente de tensdo ao contrapor os discursos de
dominacéo e revelar a busca pela utopia de Carvalho (2001), um
futuro que as mulheres almejam para si).

Em contraposic¢éo a isso, a defesa do direito de pensar diferente
produz efeitos de sentido para que se possa transgredir os discursos
cristalizados na sociedade sobre amulher e seus papéis na sociedade,
por isso, um dos discursos mais frequentes das discursivizacGes do
feminismo atual. A associa¢do que se faz entre mulher e desejo aponta
para efeitos de sentidos descaracterizadores da mulher enquanto ser
pensante e apontam como consequéncia para a criacdo da mulher-
-coisa, da mulher-objeto, da mulher que tem os discursos apagados,
por que os discursos de resisténcia atuam para deslegitimar o sistema
publicitario, bem como o capitalismo que aliena os sujeitos em prol
do consumo, por exemplo.

Consideracoes finais

Para os estudos discursivos, a lingua ¢ concebida como uma
materialidade simbdlica que é constituida pelas ideologias sociais.
Desse modo, a linguagem reflete em si mesma diferentes visdes de
mundo que estao em conflito na sociedade, por que o sentido de um
enunciado nunca é ébvio.

Para a AD, uma analise baseada nos estudos discursivos ndo
se volta meramente para o contetdo informacional dos enunciados,
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mas para o modo como esse contetido € enunciado: importa menos
0 que foi dito, importando mais como foi dito. Assim, o foco no modo
de enunciar permite ao analista identificar momentos de tensao, con-
tradicdo dos dizeres do sujeito. Logo, o questionamento deve existir
através dareflexdao que surge a partir da confrontagao dos enunciados
com as ideologias em circulacdo na sociedade. Como os sentidos serao
sempre diferentes conforme as posic¢des ideoldgicas ocupadas pelos
sujeitos que enunciam e que interpretam dizeres.

Em relagdo a estas constatagOes procuramos exemplifica-las du-
rante o artigo a partir das formas de discursivizacdo e subjetivacio
postas em circulacdo na contemporaneidade pelos discursos femi-
nistas. Procuramos também analisar pelo viés dos estudos culturais,
principalmente nos estudos como os de Santos (2011), Silva (2000) e
Charthier (1990), no que tange ao fendmeno da(s) (des)construgdes
deidentidades para analisar como estas no¢des podem ser percebidas
nos discursos feministas enquanto discursos de oposicao e resisténcia
aos discursos que tentam se apoderar do corpo da mulher (a partir
das regras sociais que se lhe imp&em os discursos machistas, por
exemplo). Também procuramos atentar para nogao de género tal
como percebida por Schienbinger (2001), que aponta para relacfes
de poder e hierarquia entre 0s sexos.

Finalmente, em todas as areas de contribuiges, sejaa AD, sejam
os estudos culturais ou os estudos de género, podemos perceber a no-
¢do de ideologia que atuam na AD dentro das Formagdes Discursivas
e para os estudos culturais e os estudos de género como funcionando
de diversas maneiras, prescrevendo caracteristicas e comportamentos
aceitaveis parahomens e mulheres. Ambos os estudos problematizam
essa questéo de ideal masculino ou feminino, em que aparecem (nos
atos de construgao identitaria) situagdes de afirmacgao /diferenca, de
acordo com a (des)identificagdo com as atribui¢des de género em-
prestadas pela sociedade em discursos de dominacéo.
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Finalmente, queremos atentar nessas Ultimas palavras (mas
que nao sejam consideradas uma conclusao no sentido de finalizar
0 assunto e sim para que possam suscitar novos debates em torno
da questéo) para a cultura, que para Schienbinger (idem), funciona
concentrando nossa aten¢ao de maneiras especificas, aumentando
um conjunto de semelhancas e diferencas, ao mesmo tempo em que
descaracteriza uns elementos e embaca outros, orientando a cons-
trucdo de instrumentos que trazem certos tipos de objetos a visao,
enquanto eclipsam outros.

O discurso materializado no manifesto feminista intitulado
“Manifesto 2012- Por que marchamos?” e os dizeres da campanha
“Sou feminista por que” investem em sentidos que associam a mu-
Iher feminista a luta e resisténcia ao sistema opressor que a rotula
como inferior em relagdo ao homem, além de outros sentidos. Isso
nos permitiu apreender deslizes e derivas dos dizeres acerca das
representagdes da mulher no século XXI que rompe com os padrdes
estabelecidos pela sociedade e pelos discursos de dominagéo.
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